Définir sa stratégie et son plan média

e Objectifs de la formation

@ A qui s’adresse cette formation

o Les plus

Informations pratiques

Les fondamentaux

thémes abordés

v/ Qu’est-ce qu’une stratégie de
médiatisation / Media ?

v' Quels sont les principaux leviers ?
v’ Paid / Owned / Earned / Shared

v’ Construire un plan media

Diffuser le bon message, au bon endroit, au bon moment... La stratégie Media répond a la question du bon endroit. L'idée est d’expliquer les
enjeux de la médiatisation, quelles sont les éléments dont il faut tenir compte et pour quel impact...

Responsable de communication institutionnelle.
Responsable marketing produit, marketing client.

Une couverture compléte des themes de la communication digitale

Un intervenant tres expérimenté

Une formation adaptée au secteur de la santé

Durée de chaque module : 6 heures
Formation en présentiel

G Cibler son audience

thémes abordés

v’ Traduire les audiences en cible
media

v Définir les habitudes media
v' Media et tunnel de conversion

v’ Identifier les points de contact
pertinents

° Cibler les bons canaux e Choisir ses formats

themes abordés théemes abordés

v’ Les différents médias v’ Les principaux formats

v’ Les réseaux sociaux v’ Focus sur la vidéo

v" Google Ads / Facebook Ads v’ Formats et réseaux sociaux

v ' ' .
H25 [l Gl R S G v’ Focus sur I'Influence marketing

v’ Linkedin
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